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Ozet 

Bu arastirmanm amaci universite ogrencilerinin Hz Muhammed'e iliskin 
algilanm metaforlar aracihgiyla ortaya gikarmaktir. Arastirmanm galisma grubunu, 
2014-2015 egitim ogretim yilmda Giimiishane Universitesinin ilahiyat Fakiiltesi ve 
Sosyal Hizmetler boliimlerinde ogrenim goren toplam 194 katilimci olusturmaktadir. 
Arastirma tarama modelinde betimsel bir galismadir. Ara§tirma verileri, "Hz 

Muhammed gibidir, ^iinkii " ciimlesini iceren bir form aracihgiyla toplanmiftir. 

Verilerin analizi ve yorumlanmasmda i^erik analizi teknigi kullanilmistir. Arastirmamn 
sonuglarma gore; katilimcilarm Hz Muhammed'e Iliskin 53 farkli metafor gelistirdikleri 
ve bu metaforlarm 9 kategoride toplandigi goriilmustur. Katilimcilarm Hz Muhammed'e 
iliskin iirettikleri metaforlardan 'yol gosterici', 'ornek', 'aydmlatici', 'onder', 'duygusal 
niteleme', 'ogretici', 'kurtarici', 'anahtar' ve 'diger' metafor kategorileri olusturulmuftur. 
Araftirma sonucuna gore Hz Muhammed'e iliskin metaforlarm 'yol gosterici', 'ornek' ve 
'aydmlatici' kategorilerinde yogunlastigi gorulmustur. 

Demografik degiskenler ile kategori ilifkisine bakildigmda fakulte degifkeni 
agismdan Ilahiyat ogrencileri 'ornek', 'aydmlatici' ve 'ogretici' kategorilerinde daha fazla 
metafor iiretirken sosyal hizmet ogrencileri 'onder' ve 'diger' kategorilerinde daha fazla 
metafor urettigi anlasilmaktadir. Cinsiyete gore krz ogrenciler 'ornek' kategorisinde 
daha fazla metafor iiretirken erkek ogrenciler 'ogretici' kategorisinde daha fazla metafor 
iiretmislerdir. Lise mezuniyet durumuna gore IHL'den mezun olanlar 'yol gosterici' ve 
'aydmlatici' kategorilerinde daha fazla metafor iiretirken diger lise mezunlari 'ornek' 
kategorisinde daha fazla metafor iiretmislerdir. Oznel dindarlik algisma gore ise az 
dindar oldugunu diisiinenler 'aydmlatici' ve 'duygusal niteleme' kategorilerinde daha 
fazla metafor iiretirken kendisini dindar olarak gorenler 'ornek' kategorisinde daha fazla 
metafor iiretmislerdir. 

Anahtar Kelimeler: Metafor, Peygamber Algisi, Hz. Muhammed, Dini 
Kavramlar, islam 

Abstract 

The aim of this study was to reveal perceptions regarding the concepts of 
Prophet Mohammad of university students' by metaphors. The research study was 
carried out at the 2014-2015 academic year with 194 university students who educating 
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at the Theology Faculty and Social Service Department at Gumiishane University. The 
study is a descriptive research in the survey model. The study's datas were gathered 
through a form which included phrases like "Prophet Mohammed is similar 
because...". The analysis and interpretation of data were used content analysis 
techniques. Results of this study showed that 53 metaphors were developed regarding 
the concept of Prophet Mohammed that these metaphors gathered under 9 categories. 
Metaphor categories were created 'guide', 'specimen', 'enlightener', 'leader', 'emotional 
characterisation', 'instructing', 'savior', 'key' and 'other' from metaphors were 
developed perceptions regarding to Prophet Mohammed. 

According to the results, metaphors regarding to Prophet Mohammed, more in 
number was obtained in the 'guide', 'specimen' and 'enlightening' categories. In the 
analysis relationship between demographic variables and categories, according to 
faculty variable, theology faculty students developed more metaphor in the 'specimen', 
'enlightener' and 'instructive' categories. According to sexuality variable, male students 
developed more metaphor in the 'instructive' category while female students developed 
more metaphor in the 'specimen' category. According to high-school graduation case, 
graduated other high-school students developed more metaphor in the 'specimen' 
category, while graduated from religious vocational high-school students developed 
more metaphor in the 'guide' and 'enlightener' categories. According to perception of 
subjective religiosity, persons that accepted as religious developed more metaphor in the 
'specimen' category, while persons that accepted as less religious developed more 
metaphor in the 'enlightener' and 'emotional qualification' categories. 

Key Words: Metaphor, Prophet Perception, Prophet Mohammad, Religious 
Concepts, Islam 

GiRi§ 

Dil olugturma kabiliyeti, insan varolugunun temel kogulu ve varligi ile es. zamanli bir 
olgudur. Dil, mefhumlara sembol olmasi yoniiyle, insana dus.iince etkinliginde sembolik yolla 
butun mefhumlari elde etme olanagi vermektedir (Tokur, 2011: 106). Bu olguya dikkat ceken 
Wittgenstein' a (2001) gore dunyayi dil ya da dilin sistematigi duzenlenmektedir. Anlam, 
gercegin kargiligi olmayip, dil oyunlan sistemi icindeki iligkilere gore belirmektedir. Dilin 
digmda bir nesnellik soz konusu olmadigi gibi, sozciikler ve kavramlar kendi diglarindaki bir 
dunyayi temsil etmezler. Dil toplumsal yagamin altyapisi ve bir toplumsal eylem olarak 
diinyadan bagimsiz oldugu gibi onu ayni zamanda bicimlendirmektedir. Dogru ve yanks, olani 
belirleyen, insanlar arasrnda onceden veri olan bir anlagma degil, soylenenlerdir. Bu yoniiyle 
dil, gercekligin toplumsal olufumundan ayrigtinlamayacak bir ogedir; toplumsal eylemin 
icinde bir siirec olarak, bir betimleme araci degil, bir yagam bicimi gibi algilanmak 
durumundadir. Bu nedenle de gercekligi aragtiranin ilk yapmasi gereken, dil oyunlarrnm 
(yagam bicimleri) ozgiil kural ve konvansiyonlari ile sosyohistorik ve kultiirel anlamlarmrn 
iligkisini incelemektir. 

Dilsel ifadeler ayni zamanda tagryicidir. Konugan kigi fikirleri (nesneleri) kelimelere 
(tagryicilara) yerlegtirir ve onlari (bir kanal boyunca), kelime/tajjiyicilardan yoksun 
fikir/nesneler olarak anlayan dinleyiciye gonderir. Bu anlamda metaforlar dile farkli bir anlatim 
olanagi sunmaktadir. Dilimizdeki metaforik 1 ifadeler sistematik bir tarzda metaforik 



1 Metafor; bir sozii gergek anlaminin di§inda benzer bir anlamla iligkilendirerek ifade etmektir. Te§bih, mecaz, deyim, 
kinaye ve §ahsile§tirme gibi cegitli unsurlari kapsar. Bilinen ve ali§ilmig kavramlardan bilinmeyenlere dogru bir koprii 
gorevi iistlenir (Bardakgi, 2003:74; Unalan, 2009; Arpaci, 2014: 32; Qlatak, 2015: 36). Metafor, istiare ve mecaz ve birbirine 
yakm kavramlardir. TDK (2009) sozliigune gore metafor, bir kelimeyi veya kavrami kabul edilenin diginda ba§ka 
anlamlara gelecek bigimde kullanmadir. Metaforda iic niteligin olmasi gerekir: kelimenin gercek anlammm dismda 
kullanilmasi, benzetme amacmin giidiilmesi, kelimenin gercek anlammda kullanilmasina engel bir durumun 
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kavramlara bagli oldugundan metaforik kavramlarin dogasini arastirmak ve faaliyetlerimizin 
metaforik dogasinm anlamma ulasmak icin metaforik dilsel ifadeleri kullanabiliriz. Giindelik 
dilde metaforik ifadelerin kullamm tarzi hakkrnda fikir edinmek, bize giindelik faaliyetlerimizi 
yapiya kavusturan kavramlarin metaforik dogasina dair bir kavrayis saglayabilir. Cunkii bir 
kultiirdeki en temel degerler o kultiirdeki en temel kavramlarin metaforik yapisiyla tutarlilik 
icindedir (Lakoff ve Johnson, 2010: 29-49). 

insanlar bir kavram hakkmdaki dusuncelerini dogrudan ifade edemezler. 
Metaforlardan yola cikarak ifade edilmekte zorlamlan dusuncelerin zihinsel semalari elde 
edilebilir. Bu sayede tutumlari ve inanclari kesfedebiliriz. Metafor bireyin list diizey soyut ya da 
karmasik bir ifadeyi anlamada ve aciklamada kullandigi guclu bir zihinsel sema ve dunyayi 
kavrama bicimidir (Sackmann, 1989: 465). Metaforlar dogayi ve cevreyi anlamanm, anlamsiz 
gibi goriinen nesnel gerceklikten belirli yorumlar yoluyla anlamlar cikarmanm, yasanti ve 
deneyime anlam kazandirmanin araclari olarak 'bilme'ye de imkan saglar (Yildirim ve §imsek, 
2005: 208). Metaforlarin giicii onlarm dil ozelliklerinden ve gercegi disavurumlarindan anlasilir. 
Metaforlar, bireylerin belirli bir kultiirel cevrelerini anlamalarmi ve aciklamalarmm araclaridir 
(Bredeson, 1985: 30). Bir durumu betimlemek icin kullamlan mecazlar araciligiyla, olay ve olgu 
var oldugu haliyle resmedilir (Morgan, 1998). 

Bu arastirmada da katilimcilarm Hz. Muhammed'e iliskin ne gibi metaforlar iirettikleri 
arastirilmis ve bu metaforlarm hangi kategorilerde ele almabilecegi degerlendirilmistir. Inancm 
tarihi incelendiginde, inanan insanm kendini ve potansiyelini tanimasrnda, yasamma, 
deneyimlerine anlam katmasmda, peygamberlerin onemli rolleri gorulmustiir (Ozdogan, 2004: 
71). Ayrica Musliiman dusiinceyi olusturan her paradigmanin ozgiinluk acismdan mesruiyetini 
Kur'an'a ve Peygamberin uygulamalarma bir sekilde dayandirdigi bilinmektedir (Ay, 2008: 21). 
Ancak bu iliskilendirmede kisinin algisi belirleyici olmaktadir. Her haliikarda oznel bir yasanti 
olan algilama, kisinin gecmis deneyimlerine, inanclarma, ihtiyaclarma, dikkatini etkileyen ic ve 
dis etkenlere, vb.ne baglidir ve bunlarla birlikte anlasilmalidir. Buradan yola cikarak 
algilamanin, insanlarm hayatlari boyunca karsilastigi tiim olaylara karsi bir bakis acisi 
oldugunu da soyleyebiliriz. Kisiler ve toplumlar, sorunlarina ve muhataplarma gosterecekleri 
tepkilerin mahiyet ve bicimlerini, algilarmdan almaktadirlar (Palabiyik vd., 2013: 319). Bu 
kisisel algilardan iiretilen metaforlari veri kabul edip kategorilestirerek analiz etmek, 
calismanm odagmdaki temel cabadir. Bu caba etrafmda ortaya cikan problemlere calisma 
boyunca cevap iiretilmeye calisilmistir. 

Aragtirmanin Amaci 

Universite ogrencilerinin Hz Muhammed'e yonelik algilarim metaforlar araciligiyla 
ortaya gikarmaktir. Bu amagla su sorulara cevap aranmistir: 

1) Universite ogrencilerinin Hz Muhammed'e yonelik algilarim betimlemede 
kullandiklari metaforlar nelerdir? 

2) Universite ogrencilerinin Hz Muhammed'e yonelik iirettigi metaforlar ortak 
ozellikler bakimindan hangi kavramsal kategoriler altmda toplanabilir? 

3) Sosyo-demografik degiskenler ile metafor kategorileri arasmda bir iliski var midir? 
a) Fakiilte degiskeni ile metafor kategorisi arasinda bir iliski var midir? 



bulunmasi. Hem mecaz hem de benzetme ozelligi olan ve ifadeyi canh, giizel, §iddetli ve heyecanli hale d6nii§tiiren 
metaforlarda, bir soz benzetme amaayla ba§ka bir soziin yerine kullamlmaktadir (Altun, 2003). Metaforda bir kavram 
veya olgunun ba§ka bir kavram veya olguya benzetilerek aciklanmasi esastir. Zihnin belli bir kavrayi§ tarzmdan ba§ka 
bir kavrayi§ tarzma hareket etmesi, belli bir olguyu ba§ka bir olgu olarak gormesidir. Bireylerin kendi zihinlerini 
anlamalarma ve diizenlemeleri icin giiclii bir zihinsel haritalama ve modelleme mekanizmasidir (Morgan, 1998; Arslan 
ve Bayrakci, 2006: 10; Lakoff ve Johnson, 2010). 
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b) Cinsiyet degigkeni ile metafor kategorisi arasinda bir ili§ki var midir? 

c) Lise mezuniyeti ile metafor kategorisi arasinda bir iligki var midir? 

d) Kur'an kursuna gitme degigkeni ile metafor kategorisi arasinda bir iligki var midir? 

e) Oznel dindarlik algisi degigkeni ile metafor kategorisi arasinda bir iligki var midir? 

f) Aile dindarlik algisi degigkeni ile metafor kategorisi arasinda bir iligki var midir? 

YONTEM 

Bu caligma, tarama modelinde betimsel bir aragtirmadir. Aragtirmanin evrenini 2014- 
2015 egitim ogretim doneminde Gumiisliane Universitesinde ogrenim goren ogrenciler 
olugturmaktadir. Aragtirmanin orneklemi Giimughane Universitesi ilahiyat Fakiiltesi (136) ve 
Saglik Yiiksekokulu Sosyal Hizmetler bolumunde (58) ogrenim goren 194 ogrenciden 
olugmaktadir. Orneklemin seciminde kolay ulagilabilirlik ve elveriglilik prensipleri 
gozetilmigtir. 



Tablo 1. Katilimcilarm Demografik Ozelliklerine Gore Dagilimi 


Degigken 




/ 


% 


1 


Cinsiyet 


Kiz 


118 


60,8 


Erkek 


76 


39,2 


Toplam 


194 


100,0 




2 


Lise Mezuniyet 


IHL 


116 


59,8 




78 


40,2 


Toplam 


194 


100,0 




3 


Kur'an Kursuna 
Gitme Durumu 


Evet 


142 


73,2 




52 


26,8 


Toplam 


194 


100,0 



Aragtirmada nitel veri toplama yontemlerinden mecaz yoluyla veri toplama yontemi 
kullamlmigtir. Mecaz yoluyla veri toplamada acik uclu soru sorulmugtur. Mecazlar yoluyla veri 
toplama sosyoloji, psikoloji, antropoloji, felsefe gibi sosyal bilimlerde etkili bir gekilde 
kullanmaktadir. Mecaz yoluyla veri toplama tekniginde benzerlik ve farkliliklar belirli tematik 
ba§liklar altmda toplamr. Bunun yamnda konu, olgu, olay ve durum hakkmda saglam, zengin 
bir imaj saglar (Yildirim ve §imgek, 2005: 212). Metaforlarm iiretici potansiyeli metafor surecine 
dahil edilen acik benzetmeler arasrndaki farkliligm derecesine baglidir. Metaforlar olgulan bir 
konumdan diger konuma aktarir, algiyi ortaya koyar ve tammlar. Aym zamanda mecazlarrn 
ortak yonleri, farkliliklari ve benzerlikleri uzerinde durulur. Mecazlar kompleks degigkenlerin 
onemli ozelliklerini basit bir bicimde ifade etmede elverigli imkanlar sunmaktadir (Morgan, 
1980:611). 

Bu arasTirmanrn verileri de "Hz Muhammed . . . gibidir, ciinkii . . . ", ciimlesini iceren bir 
form aracihgiyla toplanmiftir. Universite ogrencilerinin bu kavramlar uzerinde metaforlari 
yazmadan once anlagilabilirligi arttirmak amaciyla metaforlar hakkmda kisa bir aciklama 
sunulmugtur. Toplanan verileri aciklayabilecek kavramlara ve iligkilere ulagmak icin veri 
analizi ve yorumlanmasrnda icerik analizi teknigi kullamlmigtir. Boylece birbirine benzeyen 
veriler belirli kategoriler cercevesinde bir araya getirilmis. ve anlagilir bir dilde yorumlanmigtir. 

Aragtirmada ilk olarak katilimcilara 232 anket formu dagitilmis. ancak, katilimcilar 
tarafmdan bog ya da eksik olarak verilen 38 form cikartilmis. ve caligma 194 katilimcidan elde 
edilen veriler uzerinde yapilmigtir. Daha sonra veriler Excell ve SPSS programma aktarilmigtir. 
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Elde edilen metaforlar belirlenen ortak ozelliklerine gore kategoriler geklinde gruplandinlmis. 
ve tablolar halinde verilmigtir. Metaforlarrn tablolara yerlegtirme igleminde frekanslar (f) ve 
yiizdeler (%) goz ominde bulundurulmugtur. Caligmada icerik analizi teknigi kullamldigmdan 
aragtirmanrn guvenirligini saglamak icin elde edilen metaforlar dort alan uzmani 2 tarafrndan 
incelenmig ve belirlenen kategorilere aynlmigtir. Daha sonra da sosyo-demografik degigkenlerle 
kategoriler arasrnda iligkiler tablolara yansitilmig ve istatistiksel olarak analiz edilmigtir. 

BULGULAR VE YORUM 

Bu bolumde ara§tirmanrn alt amaclari dogrultusunda elde dilen bulgulara yer 
verilmigtir. 



Tablo 2. Olugturulan Kategoriler 




/ % 


1 


Yol gosterici 


60 


30,9 


2 


Ornek 


35 


18,0 


3 


Aydinlatici 


25 


12,9 


4 


Onder 


21 


10,8 


5 


Sevgi 


13 


6,7 


6 


Ogretici 


10 


5,2 


7 


Kurtanci 


5 


2,6 


8 


Anahtar 


4 


2,1 


9 


Diger 


21 


10,8 




Toplam 


194 


100,0 



Tablo 2 Hz Muhammed'e yonelik geligtirilen 53 metaforun yer aldigi 9 kategorinin 
dagilimrni gostermektedir. Buna gore orneklem, %30,9'u (n:60) 'yol gosterici',%12.9'u (n:25) 
'aydinlatici', %18.0'i (n:35) 'ornek', %10,8'i (n:21) onder, %6,7'si (n:13) 'sevgi', %5,2'i (n:10) 
'ogretici', %2,6'si (n:5)'kurtarici', %2,1'si (4) 'anahtar', %10,8'i (n:21) 'diger' kategorisinde temsil 
edilmiglerdir. Geligtirilen metaforlar, ortak ozelliklerine gore frekans 3 ve yiizde 4 dagilimlan 
agagida tablolar halinde verilmigtir. 



2 Alan uzmanlari; Islam Edebiyati, Kelam, Din Psikolojisi ve Din Felsefesi ABD ogretim iiyelerinden olusmaktadir. 

3 Kategori icin verilen frekans genel orneklem icindeki durumunu; metafor icin verilen frekans ise ilgili kategori 
icindeki durumunu gosterir. 

4 Kategori icin verilen yiizdelik oran genel orneklem icindeki durumunu; metafor icin verilen yiizdelik oran ise ilgili 
kategori icindeki durumunu gosterir. 
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1. "Yol Gosterici" ve "Ornek" Kategorilerine Gore Metaforlarin Dagihmi 



Tablo 3. "Yol Gosterici 


ve "Ornek" Kategorilerine Gore Metaforlarin E 


agilimi 


KATEGORI-1 




KATEGORI-2 




/ 


% 






/ 




YOL GOSTERiCI 


60 


30.92 




ORNEK 


35 


18.04 


Rehber 


26 


43,33 




Ornek 


7 


20,00 


Yol gosterici 


18 


30,00 




idol 


8 


22,85 


Kilavuz 


3 


5,00 




Model 


2 


5,71 


Pusula 


2 


3,33 




Yuruyen 
Kur'an 


3 


8,57 




2 


3,33 










Yol haritasi 


2 


3,33 




Diger* 


15 


42,85 


Diger 6 


7 


11,6 











Tablo 3'de "yol gosterici" kategorisi ele almdigmda, iiniversite ogrencilerinin 7 farkli 
metafor (f=60) geligtirdigi gorulmugtur. Bu kategoride iiniversite ogrencilerinin geligtirmis. 
olduklan metaforlarin frekanslan rehber (f:26), yol gosterici (f:18), kilavuz (f:3), pusula (f:2), 
fener (f:2), yol haritasi (f:2) ve diger (f:7)'dir. Verilerin incelenmesinden sonra bu kategoride Hz 
Muhammed'in en fazla rehberlik ve yol gostericilik yonlerinin on plana ciktigi anlagilmaktadir. 
Bu bulgulara referans olarak katilimcilarin 'yol gostericilik' metaforuna sunduklari 
gerekcelerden bazilari gunlardir: 

Hayattmtztn yohimi ouanla bnlabiliriz. Diinyada yapacaklarmuzi soylemistir. 
Onu takip kazanir. O'na uyan 

dogru hedefe ulasir. O takip edilirse en iyi sonuca vanlabilir. Gitmemiz gereken yolu 
gosterir. Gidilecek ybnii en iyi o gosterir. Bize yol gbstermek igin gbnderilmi§tir. Dunya 
ve ahiretimi yonlendirir. Ancak onunla hayat yasanilir olabilir. Bizi hakikate ulastmr. 
Islam dininin nasil ya§anmasi gerektigini bize gbstermistir. Kur'an'in nasil ya§anmasi 
gerektigini gosterir. Biitiin insanliga ornek olarak yol gosterir. Kurani nasil 
uygulayacagimizi gosterir. Ona bakarak yolumuzu buluruz. Bilmediklerimi onun 
sozlerinden bulurum. Islam'in oncusudur. Onun agtigt yoldan yilrumek igin gaba sarf 
ederiz. Ona uyan dogru yolu bulur. Islam' i en iyi o anlatmishr. Goremediklerimizi bize 
anlatir. Onun yolu en dogru yoldur. Insanlara her zaman yol gosterir. Onun yaptiklan 
her zaman dogru yolu gosterir. Yonelnicuiiz gereken dini gosterir. Dini en iyi yasayandir. 
islam' i bildiren, dograyii ve yanhsi gostereu son peygamberdir. Kura'n'i en iyi anlayan 
ve agiklayan beserdir. Allah'in dinini ve kurallarmi bgretir. O'nun yasayisi 
davrani§larimizin blgegi, yolu ve yontemidir. Islam'i en dogru seklini anlatmishr. Yalan 
ditnyadan gergek dunyamizi gegisimizi saglar. Her anlamda onu model almm. 
Peygambere inanmamak yanh§ yone sapmakhr. Gidilmesi gereken dogru yolu en iyi bilen 
insan. Yasayisi ve ahlaki Kur'an' a goredir. Dinimizi uygulamak igin onu ornek ahriz. 
Allah'in emirlerini en gilzel bir sekilde ogretmistir. tiata yaptigmuzda ona bakarak 
dogruyu buluruz. insanhk igin her sozunde dogru yone ybneltme vardir. islam'i 
ogrenmede Miisliimanlara yol gostermistir. Kur'an'i nasil uygulamamiz gerektigini 
bgretir. Diinya ve ahiret hayatim ybnlendirmistir. Dunyada nasil hareket edilecegini 
gosterir. Dunyaya gelis amacimizi agiklar. 



5 Bu ba§likta iiretilen metaforlar: Kiyamete kadar zihinlerde kalacak bir resim, Kur'an'in yansimasi, yajayan Kur'an, fjg 
boyutlu projeksiyon aleti, hayatin kapisi, Musluman kavramiran tanimlamasi, insanligin adi, hayatm kendisi, Ahlak 
abidesi, edep ve ahlak timsali, dogrunun ve huzurun simgesi, kusursuz ornek, kusursuz insan, yasam profili, Kur'an 
dili. 

6 Bu baslikta iiretilen metaforlar: Su arki, yol cizgisi, ilke, yildiz, y6neli§, doniis. noktasi, dogruya gotiiren yol. 
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Hz. Muhammed'in 'yol gosterici' niteligi Kur'an'da da teyit edilen bir husus olup 
katilimcilarin aldiklari dini egitimin veya islam kulturumin etkisiyle bu turden kutsal kitap 
referansh metaforlari dile getirdikleri dugiinulebilir. Ornegin Kur'an'da; 

"(Ey Muhammed!) Sana bu kitabi; her §ey iqin bir agiklama, dogru yolu gbsteren bir 

rehber, bir rahmet ve Muslumanlar iqin bir mujde olarak indirdik" (Nahl, 16/89). Yine "(Ey habibim!) 
De ki: Eger Allah'i seviyorsaniz bana uyunuz ki Allah da sizi sevsin ve giinahlarinizi bagislasin. Allah 
son derece bagislayia ve esirgeyicidir" (Al-i imran, 3/31). Benzer gekilde (Ey Muhammed!) O hdlde, 
sen bgixt ver.... (Tur, 52/29) gibi ayetlerde Hz. Muhammed'in 'yol gosterici'ligine vurgu 
yapilmigtir. 

Tablo 3'de "ornek" kategorisi ele alindiginda, universite ogrencilerinin 5 farkli metafor 
(f:35) geligtirdigi gorulmugtiir. Bu kategoride universite ogrencilerinin geligtirmis. olduklari 
metaforlarm frekanslan idol (f:8), ornek (f:7), model (f:2), yiiriiyen Kur'an (f:3), diger (f:15) 
geklindedir. Verilerin incelenmesinden sonra bu kategoride Hz Muhammed'in en fazla idolliik 
ve orneklik yonlerinin on plana ciktigi anlagilmaktadir. Bu bulgulara referans olarak 
katilimcilarin ornek metaforuna sunduklari gerekcelerden bazilari gunlardir: 

Kur'an'in uygulamasi O'ndadir. O'nun davramslan Kur'an a gbreydi. Guzel 
ahlaki tamamlamak kin gondcrildi. Kur'an'i cn iyi yasayandir. O'nun soz ve 
davranislannda Kur'an'i goruriiz. Yasantisi Kur'an'i aqiklar. Her aninda Kur'an'i 
hayatuuia uy^ulamistir. En mukemmel insandir. Biitiin davramslan Kur'an-i Kerimle 
ortiisiir. Alemlere rahmet olarak gbnderilmisiir. Islam'i her yonuyle gosterir. Ahlak, 
sevgi, saygi vb yonunden her insana kapi aqilir. Her davranisi islam dini iqin en guzel 
ornektir. Kur'an'i yasiyordu. Hayatta ornek alinacak en e§siz insandir. O'nun hayatinda 
I wr scyi bitlmak mihnkiind 1 J u I la insanin 

manevi hayahni §ekillendirir. Ibadeti, davranisi ve hareketleriyle insanlara en guzel 
ornektir. Ahlak ve davranis yonunden alemlere ornek olsun diye gonderildi. Diinya 
hayatinda en mukemmel bir sckilde geqiren ve dinini en guzel yasayan insandir. 
islamiyet'i onun sayesinde ogrendik. Muslumanlar O'nun yasadigi gibi yasamaya qah§ir. 
Guzel ahlak O'nda viicut bulur. O'nun hayatina bakildiginda Kur'an'in ne sbyledigi 
anla§ihr. 

Hz. Muhammed'in 'ornekligi' yine Kur'an'da teyit edilen bir husustur. 
Ornegin Kur'an'da; "Andolsim ki Allah' in Rasuliinde sizin iqin, Allah' a ve ahiret 
gunune kavusmayi umanlar ve Allah'i qok zikredenler iqin guzel bir ornek vardir." 
(Ahzab, 33/21). Yine (Ey Miihamnwd!) Kitaptan stma valnjohtnam oku, namazi da 
dosdogru kit. Ciinkii namaz, insani haydsizliktan ve kbtuliXkten alikor... (Ankebut, 
29/45). Benzer gekilde "(Ey Muhammed!) Cephede sen de onlarin (Mii'minlerin) 
arasinda bulunup da onlara namaz kildirdigin vakit, iqlerinden bir kismi seninle beraber 
namaza dursun" (Nisa, 4/102) gibi ayetlerle Hz. Muhammed'in 'ornek'ligine vurgu 
yapilmigtir. 
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2. "Aydinlatici" ve "Onder" Kategorilerinde Uretilen Metaforlann Dagihmi 



Tablo 4. "Aydinlatici" ve "Onder" Kategorilerinde Uretilen Metaforlann Dagihmi 


KATEGORI-3 




KATEGORI-4 




/ 


% 




/ 




AYDINLATICI 


25 


12,88 


ONDER 


21 


10.82 






44,00 




15 


71.42 


Igik 




36,00 


Lider 




23.80 






20,00 






4.76 



Tablo 4'te 'aydinlatici' kategorisi ele alindigmda, universite ogrencilerinin 3 farkli 
metafor (f:25) geligtirdigi gorulmugtiir. Bu kategoride orneklemin geligtirmis. olduklari 
metaforlann frekanslan gunes. (f :11), i§ik (f:9) ve diger (f:5) geklindedir. Verilerin 
incelenmesinden sonra bu kategoride Hz Muhammed'in en fazla idolluk ve orneklik yonlerinin 
on plana ciktigi anlagilmaktadir. Bu bulgulara referans olarak orneklemin 'aydinlatici' 
metaforuna sunduklari gerekcelerden bazilari gunlardir: 

Yolumuzu aydinlahr. Herkesi aydinlatir. Bilmedigimiz noktalarda bizi 
aydinlahr. O isigi takip edersek bizi aydinhga kavusturur. insanligi aydmlahyor. Isigiyla 
biitiin dunyayi aydinlahr. insanlara hayat yolunu gbsterir. Yontinu O'na donen O'nun 
nuruyla aydinlanir. O'nun isigiyla aydmlaniyoritz. Asirlara ragmen isigi soiimemistir. 
Karanhk bir dbnemdeki karanhk zilmiyetleri nydmlatmi§tir. O'na uydugumuz stirece 
yolumuz aydinlanir. Muslumanlann gidecegi yolu aydinlahr. Bitkilerin ya§amasi gilne§e 
ihtiyaa varsa Muslumanlann da yasamasi iqin O'na ihtiyaci var. 

Hz. Muhammed'in 'aydmlaticiligi' yine Kur'an'da teyit edilen bir 
husustur. Ornegin Kur'an'da; "Ey kitap ehlil Arhk size elgimiz (Muhammed) 
gelmistir. O, kitabimzdau gizleyip durdugumiz gerceklerden bircogunu sizlere agikliyor, 
birgogunu da affediyor. I§te size Allah'tan bir nur ve apaqik bir kitap (Kur'an) gelmistir" 
(Maide, 5/15). Yine "Ey insanlar! Size Rabbinizden kesin bir delil (Hz. Muhammed) 
geldi.... "(Nisa, 4/174) buyrularak peygamberin 'aciklayici'ligma ve 
'aydmlatici'ligma dikkat cekilmi§tir. 

Tablo 4'te 'onder' kategorisi ele alindigmda, universite ogrencilerinin 3 farkli metafor 
(f:21) geligtirdigi gdrulmuftur. Bu kategoride universite ogrencilerinin geligtirmis. olduklari 
metaforlann frekanslan onder (f:15), lider (f:5) ve diger (f:l) geklindedir. Verilerin 
incelenmesinden sonra bu kategoride Hz Muhammed'in en fazla onderlik ve liderlik yonlerinin 
on plana ciktigi anlagilmaktadir. Bu bulgulara referans olarak katilimcilann 'onder' metaforuna 
sunduklari gerekcelerden bazilari gunlardir: 

Insanlan dogru yola gotiirmek iqin ugra§mishr. Insanlar pesinden onu takip 
eder. Onun sayesinde birgok kavim Musluman olmustur. Iman ve inancwnzi 
silnnetlerine gore yapanz. Insanlan kendi qevresinde toplamishr. Keudi duriisuyla 
onderdir. Onun izinden gidiyoruz. Yasayan ve yasatan biridir. Kur'an'i anlamak iqin 
onun izinden yuriiriiz. 

Hz. MuhammedTe ilgili olarak kuranda dikkat cekilen bir bagka nitelik 
'OnderTiktir. Ornegin "(Ey Muhammed!) Bizim adimiza de ki: "Ey iman eden 
kullarim! Rabbi nize karsi gclmcktcii sakmm. Bu dihn/ada iyilik yapanlar iqin (ahirette) 
bir iyilik vardir. Allah'in yeryuzu genistir. Sabredenlere mukdfatlan elbette hesapsiz 
olarak verilir." (Zumer, 39/10) buyrulmaktadir. 



7 Bu ba§likta uretilen metaforlar: Gaz lambasi, dolunay, kandil, Edison, kibrit 

8 Bu baslikta uretilen metaforlar: Beyin 



iiniversite Ogn ilcrim H h/h ncd'c Yonelik A 



v. Metaforik Bir Ara§hn 



3. "Duygusal Niteleme" 
Dagilimi 



"Kurtanci" Kategorilerine Gore Metaforlann 



Tablo 5. "Duygusal Niteleme" ve "Kurtanci" Kategorilerine Gore Metaforlai 



KATEGORi-5 




KATEGORi-6 




/ 


% 






/ 


% 


DUYGUSAL 


13 


6.70 




KURTARICI 


5 


2.57 


NITELEME 














Kalp 


3 


23.07 




Kurtanci 


1 


20.00 


Gul 


3 


23.07 




Nuh'un gemisi 


1 


20.00 


Ailevi Sevgi 9 


4 


30.76 




Can simidi 


1 


20.00 


Digerio 


3 


23.07 




Kurtulus 


1 


20.00 










Hizir 


1 


20.00 



Tablo 5'te "duygusal niteleme" kategorisi ele alrndigrnda, orneklemin 4 farkli metafor 
(f:13) geligtirdigi gorulmugtur. Bu kategoride orneklemin geligtirmig olduklari metaforlarrn 
frekanslari kalp (f:3), gul (f:3), ailevi sevgi (f:4) ve diger (f:3) geklindedir. Verilerin 
incelenmesinden sonra bu kategoride Hz Muhammed'in en fazla ailevi sevgi yonunun on plana 
ciktigi anlagilmaktadir. Bu bulgulara referans olarak orneklemin duygusal niteleme metaforuna 
sunduklan gerekcelerden bazilari gunlardir: 

Sevgi en gok O'nunla bagdashrilir. Aska giden yolu gosterir. Kar§ihksiz 

sevilmelidir. insanlarin en degerlisidir. Gerekli olanlann en dnemlisidir. O'nun 

cizgisinde giden hep guzellikler iginde olur. Her zaman bizim iyiligimiz igin gabalar. 

Ummetine gok du§kundur. 

Peygambere sevgi duymak meselesi islam kultiir havzasmin temel degerlerindendir ve 
bu durum hadislerle de teyit edilmisTir. Ornegin Peygamber (SAV) goyle buyurmaktadir: 

"Sizden biriniz beni annesinden-babasindan, goluk-gocugunuzdan ve biitiin insanlardan daha gok 
sevmedikge iman etmi§ olamaz" [Buhari, Sahih, iman, 2/8 (I;9)] Yine Peygamber (SAV) §6yle 
buyurdu: "Lie ozellik vardir; bunlar kimde bulunursa o, imanin tadini tadar: Allah ve Resulunu, (bu 
ikisinden ba§ka) herkesden fazla sevmek. Sevdigini Allah igin sevmek. Allah kendisini kufiir batakhgindan 
kurtardiktan sonra tekrar kufre donmeyi, atese ahlmak gibi girkin ve tehlikeli gbrmek" [Buhari, Sahih, 
iman,2/9 (I;9)]. igte bu tiirden dini ogretilerin katilimcilarm metaforlarrna yansidigi 
anla§ilmaktadir. 

Tablo 5'te 'kurtanci' kategorisi ele alrndigrnda, orneklemin 5 farkli metafor (f:5) 
geligtirdigi gorulmugtiir. Bu kategoride katilimcilarm geligtirmis. olduklari metaforlann 
frekanslari kurtanci (f:l), Nuh'un gemisi (f:l), can simidi (f:l), kurtulus. (f:l) ve Hizir (f:l) 
geklindedir. Bu bulgulara referans olarak katilimcilarm duygusal niteleme metaforuna 
sunduklan gerekcelerden bazilari gunlardir: 

O 'nun gemisinde olan kurtulusa ermistir. insanlan dunyada iyilige sevk etmeyi 
amag edinmis ve onlann ahirette karh gikmasi igin gah§mi§tir. \ki dunyada da 
kazanabilmek igin O'nun ahlaki oi nek aliumalidir. 

Hz. MuhammedTe ilgili olarak kuranda dikkat cekilen bir bagka nitelik 
'kurtanci'liktir. Ornegin; "Hz Muhammed §iddetli bir azaptan once sizin igin ancak bir 
uyaricidir" (Sebe', 34/46). Yine "(Ey Muhammed!) Seni ancak alemlere rahmet olarak 
gonderdik (Enbiya, 21/107). Benzer sekilde "Ey Muhammed! Eger yixz gevirirlerse, artik 
sana diisen agik bir tebligden ibarettir (Nahl, 16/89). (Ey Muhammed!) insanlan, 



9 Bu metaforun alt bile§enleri: Annem- babam, gefkatli bir baba, baba, anne-baba-karde§ 

10 Bu ba§hkta iiretilen metaforlar: kelimelere sigdiramayacagim bir duygu, a§k, a§krn kaynagl 
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kendilerine azabin gelecegi gun He uyar... .(Ra'd, 14/44). Soma resullerimizi ve iman 
edenleri kurtaririz. (Ey Muhammed!) Ayni sekilde iizerimize bir hak olarak, inananlan 
da kurtaracagiz (Yunus, 10/103). "Ey kitap ehli! Peygamberlerin arasi kesildigi bir 
sirada, "Bize ne mujdeleyici bir peygamber geldi, ne de bir uyana" demeyesiniz diye, i§te 
size (hakikati) agiklayan elgimiz (Muhammed) geldi. (Evet,) size bir mujdeleyici ve 
uyana gelmistir. ... (Maide, 5/19) buyrulmaktadir. 



4. "Anahtar" ve "Ogretici" Kategorilerine Gore Metaforlann Dagihmi 



Tablo 6. "Anahtar" ve "Ogretici" Kategorilerine Gore Metaforlann Dagihmi 


KATEGORi-7 




KATEGORI-8 




/ 






/ 


% 


ANAHTAR 


4 


2.06 


OGRETid 


10 


5.15 


Anahtar 


2 


50.00 


Ogretmen 


7 


70.00 


Kapali Bir Hazine 
Anahtari 


1 


25.00 


Kitap 


3 


30.00 


Cermet Anahtari 


1 


25.00 









Tablo 6'de "anahtar" kategorisi ele almdigrnda, orneklemin 4 farkli metafor (f:13) 
geligtirdigi gdrulmugtiir. Bu kategoride orneklemin geligtirmis. olduklari metaforlann 
frekanslari anahtar (f:2), cennet anahtari (f:l) ve kapali bir hazine anahtari (f:l) geklindedir. Bu 
bulgulara referans olarak katilimcilarm duygusal niteleme metaforuna sunduklan 
gerekcelerden bazilari gunlardir: 

Diinya ve ahiretin kapisindan O'nun sayesinde girilir. Ondan bir sey 

ogrendigimizde hazineye bir adim daha yaklasinz. Cennete gitmek igin ona ihtiyag 

duyanz. Onun sayesinde Allah' a yakinlasihr. 

Tablo 6'de "ogretici" kategorisi ele almdigrnda, orneklemin 2 farkli metafor (f:10) 
geligtirdigi gdriilmujtur. Bu kategoride orneklemin geli§tirmi§ olduklari metaforlann 
frekanslari ogretmen (f:7) ve kitap (f:3) geklindedir. Bu bulgulara referans olarak katilimcilarm 
'ogretici' metaforuna sunduklan gerekcelerden bazilari gunlardir: 

Dogru bilgileri ogretir. Nasil davranacagimizi soyler. Hayahni ne kadar okursan 
o kadar anlarsin. insanhk igin ideal bir nesil yetistinuistir. insanlara islam'i ogrctmistir. 
Kurani kerimi anlatmis ve ogrctmistir. O'ndan bilgilenilir. Bilgiye ihtiyag duydugumuz 
herzaman O'ndan yararlanabilecegimiz brnek insandir. Allah'in izniyle gerekli olan seyleri 
bizlere ogretir. 

Benzer temalarrn kuranda da isdendigini gormekteyiz. Ornegin; "(Ey 
Miilumimcd!) Siiphcsiz biz seta bir sahit, bir mujdeci ve bir uyana olarak gonderdik 
(Fetih, 48/8). Ey Muhammed!) De ki: "Gelin, Rabbinizin size haram kildigi seyleri 
okuyayim: O'na higbir seyi ortak kosmayin. Anaya babaya iyi davranin. Fakirlik endisesiyle 
gocuklanmzi dldiirmeyin.... (En' am, 6/151) buyrulmaktadir. 
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5. "Diger" Kategorisine Gore Metaforlarin Dagihmi 

Tablo 7. "Diger" Kategorisine Gore Metaforlarin Dagihmi 

KATEGORi-9 







DlGER 






/ 


% 










21 


10.82 


1 


Bal arisi 


1 


4.76 




12 


En degerli § ahsiyet 


1 


4.76 


2 


Merdiven 


1 


4.76 




13 


Varligimizm sebebi 


1 


4.76 


3 


iftihar tablosu 


1 


4.76 




14 


Aritma tesisi 


1 


4.76 


4 


Oksijen 


1 


4.76 




15 


Rafineri 


1 


4.76 


5 


Nefes 


1 


4.76 




16 


Gozyasi 


1 


4.76 


6 


Kardelen 


1 


4.76 




17 


Liituf 


1 


4.76 


7 


Kism acan bir cicek 


1 


4.76 




18 


Yagmur 


1 


4.76 


8 


Devrimci bir lider 


1 


4.76 




19 


Hikmet 


1 


4.76 


9 


Devrimci 


1 


4.76 




20 




1 


4.76 


10 


Bitmeyen bir ciimle 


1 


4.76 




21 


Elmas 


1 


4.76 


11 


Sonu olmayan yol 


1 


4.76 













Tablo 7'de "diger" kategorisi ele almdigmda, orneklemin 21 farkli metafor geligtirdigi 
gorulmugtur. Bu kategoride katilimcilarrn geligtirmig olduklari metaforlar 'bal arisi', 
'merdiven', 'iftihar tablosu', 'oksijen', 'nefes', 'kardelen', 'kisjn acan bir cicek', 'devrimci bir 
lider', 'devrimci', 'bitmeyen bir ciimle', 'sonu olmayan yol', 'en degerli gahsiyet', 'varligimizm 
sebebi', 'aritma tesisi', 'rafineri', 'gozyagi', 'liituf, 'yagmur', 'hikmet', 'hazine' ve 'elmas' 
geklindedir. Bu bulgulara referans olarak katilimcilarrn 'diger' metaforuna sunduklari 
gerekcelerden bazilari gunlardir: 

Her an O'na ihtiyac duyanz. O olmadan ya§anmaz. Her§eye ragmen yoluna 
devam etmi§ ve amaam ba§armi§tir. Gcldigi ddnemde licrscydc dcvi im yapmi§tir. O gunku 
toplum yapisim kokten degi§tirerek yepyeni bir medeniyet kurmu§tur. Ne kadar anlahrsak 
anlatahm sonuna nokta koyamayiz. Alemler onun iqin yaratildi. O'nu rehber edindikqe 
yuregimiz temizlenir. Alemlere rahmet olarak gdnderilmi§tir. Din aynmi gdzetmeksizin 
herkese yardim etmi§tir. Asirlar gegse de O'ndanfeyz almamn sinin yoktur. insamn hayal 
ettikleri O'ndadir. 

Toplumsal degigme ve cegitli sosyal olaylarm etkisiyle Hz. Muhammed'e 
atfedilen metaforlarda da cegitliligin ortaya giktigi goriilmektedir. Ornegin Yar'a 
(2005) gore Hz. Muhammed bir ozgiirliik elcisidir. Ciinkii Hz. Muhammed'in 
tarihsel bir kigilik olarak Kur'an tarafindan bicimlendirilen uygulamalarinrn, ozii 
itibariyla insanm ozgurlegtirilmesi iizerine kuruldugu soylenebilir. Din, tabu 
uretmemekte; din adina tabular iiretilmektedir. Tabularm kaldinlmasi, islam' in 
temel amaclari arasinda yer alir. insana ait dokunulamaz ve tartigilamaz hicbir 
konu mevcut degildir. Tabularm kaldinlmasi, insamn yaraticiligim geligtirecegi 
gibi, ozgiirliik alaninin geniglemesi anlamrna gelecektir. Erdem (2014) ise Hz. 
Muhammed'i "Devrimci Peygamber" olarak nitelemigtir. Ciinkii ona gore Allah'in 
Resuliihiin, bir parca ekmege iifleyip koca orduyu doyurmasindan ziyade, ruhlari 
ve goniilleri nasil doyurdugu, koca bir medeniyeti nasil ortaya cikarttigi onemlidir. 
Dini anlamak icin tarihi, toplumu anlamak gerekir. Hz. Peygamber'in devrimci 
miicadelesini anlamak icin O'nun hayatmdan ziyade, Kur'an ve dinin mesajina 
bakmak gerekir. 
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METAFOR KATEGORiLERi iLE SOSYO-DEMOGRAFiK DEGi§KENLERiN 

iLi§Kisi 

1. Cinsiyet-Metafor Kategorisi iligkisi 



Tablo 8. Cinsiyet-Kategori tligkisi 




Kategori 




Cinsi et 
msiye 


Golterici 


Ornekl 


Aydinlatici 


Onder 


Niteleme 


Ogretici 


Kurtanci 


Anahtar 


Diger 


Toplam 


Kiz N 


36 


24 


15 


14 


8 


4 


3 


2 


12 


118 


Cinsiyet 


30,5% 


20,3% 


12,7% 


11,9% 




3,4% 


2,5% 


1,7% 


10,2% 


100,0% 




60,0% 


68,6% 


60,0% 


66,7% 


61,5% 


40,0% 


60,0% 


50,0% 


57,1% 


60,8% 


Toplam 


18,6% 


12,4% 


7,7% 


7,2% 


4,1% 


2,1% 


1,5% 


1,0% 




60,8% 


Erkek N 


24 




10 


7 


5 








9 


76 


Cinsiyet 

% 


31,6% 


14,5% 


13,2% 


9,2% 


6,6% 


7,9% 




2,6% 




100,0% 


Kategori 


40,0% 


31,4% 


40,0% 


33,3% 


38,5% 


60,0% 


40,0% 


50,0% 


42,9% 


39,2% 


Toplam 


12,4% 


5,7% 


5,2% 


3,6% 


2,6% 


3,1% 


1,0% 


1,0% 


4,6% 


39,2% 


Toplam N 


60 


35 


25 


21 


13 


10 


5 


4 


21 


194 


Cinsiyet 

% 


30,9% 


18,0% 


12,9% 


10,8% 


6,7% 


5,2% 


2,6% 


2,1% 


10,8% 


100,0% 


Kategori 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


Toplam 


30,9% 


18,0% 


12,9% 


10,8".. 


6,7% 


5,2% 


2,6% 


2,1% 


10,8% 


100,0% 


Chi-square 






X=15.19 Sd 


=8 p 


.055 


p>.01 







Tablo 8, orneklemin cinsiyet-kategori iliskisini gostermektedir. Din psikolojisi 
almyazmda genellikle kadinlarin erkeklere gore daha dindar ve daha duygusal oldugu 
belirtilir. Bu durumun Hz MuhammedTe ilgili metafor iiretmeye de yansiyacagi varsayilmisti. 
Ancak chi-square analizi sonuclarina gore cinsiyet ile metafor kategorileri arasinda anlamli 
iliski tespit edilememistir (p>.01). Tablo incelendiginde kiz ogrencilerin %20.3'i\ ornekligi tercih 
ederken erkek ogrencilerde bu oran ve %14.5'tir. Benzer sekilde kiz ogrencilerin %3.4'ii ogretici 
kategorisinde metafor iiretirken bu oran erkeklerde %7.9'dur. Buna gore kiz ogrenciler 
ornekligi kategorinde daha fazla metafor iiretirken erkek ogrenciler ogretici kategorisinde daha 
fazla metafor iirettigi gorulmektedir. Diger kategorilerde ise cinsiyetler arasi belirgin 
farklilasmamn olmadigi anlasilmaktadir. 
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2. Fakulte-Metaf or Kategorisi Iligkisi 









Tablo 9. F 


ikulte- 


Kategori 














Kategori 






Gosterici 


Ornck 


Aydinlatici 




Duygusal 


Oftrctici 


Kurtanci 


Anahtar 


Diger 


Toplam 


ilahiyat N 


42 


28 




11 


10 










136 


Fakiilte 


30 9% 


20 6% 


14 7°/ 


81% 


7,4% 


6 6% 


2 2% 


2 2% 


7,4% 


100,0% 




70,0% 


80,0% 


80,0% 


52,4% 




90,0% 


60,0% 


75,0% 


47,6% 


70,1% 


Toplam 


21,6% 


14,4",, 


10,3% 


5,7% 


5,2% 


4,6% 


1,5% 


1,5% 


5,2% 


70,1% 


Sosyal N 

Hizmetler . , .... 

Fakulte 


18 

31,0% 


12,1% 


5 


10 

17,2% 


3 

5,2% 








11 
19,0% 


58 
100,0% 




30,0% 


20,0% 


20,0% 


47,6% 


23,1% 


10,0% 


40,0% 


25,0% 


52,4% 


29,9% 


Toplam 






















Toplam N 




35 






13 




5 






194 


Fakulte 

% ^ 


30,9% 
100,0% 


18,0% 
100,0% 


12,9% 
100,0% 


10,8% 
100,0% 


6,7% 
100,0% 


5,2% 
100,0% 


100,0% 


100,0% 




100,0% 


Toplam 


30,9% 


1S,0% 


12,9% 


10,8% 


6,7% 


5,2% 


2,6% 


2,1% 


10,8% 


100,0% 


Chi-square 






X=68 


88 Sd=8 


p=.000 


p<.01 







Tablo 9, orneklemin fakiilte-kategori iligkisini gostermektedir. Yiiksek ogrenimde din 
egitimi almanin Hz MuhammedTe ilgili metafor iiretmeye de yansiyacagi varsayilmifti. Chi- 
square analizi sonuclarma gore fakulte ile metafor kategorileri arasmda anlamli iligki tespit 
edilmigtir (p<.01). Tablo incelendiginde ilahiyat ogrencilerinin %20.6'si 'ornek' kategorisini 
tercih ederken sosyal hizmet boliimu ogrencilerinde bu oran ve %12.1'dir. Benzer gekilde 
ilahiyat ogrencilerinde %14.7'si 'aydinlatici' kategorisinde metafor iiretirken bu oran sosyal 
hizmetlerde %8.6'dir. Aym gekilde ilahiyat ogrencilerinde %6.6'si 'ogretici' kategorisinde 
metafor iiretirken bu oran sosyal hizmetlerde %1.7'dir. Bunun yanrnda sosyal hizmet boliimu 
ogrencilerinin %17.2'si 'onder' kategorisinde metafor iiretirken ilahiyat ogrencilerinde bu oran 
%8.1'dir. Aym gekilde sosyal hizmet boliimii ogrencilerinin %19.0'i diger kategorisinde metafor 
iiretirken ilahiyat ogrencilerinde bu oran %7.4'tiir. Buna gore ilahiyat ogrencileri 'ornek', 
'aydinlatici' ve 'ogretici' kategorilerinde daha fazla metafor iiretirken sosyal hizmet ogrencileri 
'onder' ve 'diger' kategorilerinde daha fazla metafor iirettigi goriilmektedir. Diger kategorilerde 
ise fakiilteler arasi belirgin farklilagmamn olmadigi anlagilmaktadir. Bu anlamda yiiksek 
ogrenimde din egitimi almanin metafor iiretme cegitliligini azalttigi; alman egitimin etkisiyle 
belirli kategorilerde yogunlagma ortaya cikarirken yiiksek ogretimde din egitimi almamis. 
olmamn Hz MuhammedTe ilgili metafor iiretme cegitliligini arttirdigi gozlenmektedir. 

Bunun nedeni din egitimi alanlarm ozellikle dini metinlerde kullamlan metaforlara 
vakif olmalari nedeniyle yeni metafor iiretme yerine vakif olduklari metaforlari kullanmayi 
tercih etmig olmalandir. Din egitimi alanlarm kullandiklari metaforlarm ayet ve hadislerle 
iligkisi incelendiginde bu goriilecektir. Din egitimi az alan ya da almayanlar kutsal metinlerdeki 
metaforlara vakif olmadiklarrndan mevcut kiiltiir diinyasmm digrna gikarak yeni metaforlar 
iiretmiglerdir. 
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3. Lise Mezuniyeti-Metafor Kategorisi ili§kisi 









fablo 1C 


. Lise Mez 




liskisi 














Kategori 






Lise 


Gosterici 


Ornek 


Aydinlatici 


Onder 


Niteleme 


Ogretici 


Kurtanci 


Anahtar 


Diger 




iHL 


N 




















116 




% Mezuniyeti 


32,8% 


16,4% 


14,7% 


10,3% 


6,9% 


5,2% 


2,6% 


1,7% 


9,5% 


100,0% 




Ka teg on 


63,3% 


54,3% 


68,0% 


57,1% 


61,5% 


60,0% 


60,0% 


50,0% 


52,4% 


59,8% 




T °P lam 


19,6% 


9,8% 




6,2% 


4,1% 


3,1% 


1,5% 


1,0% 


5,7% 




Diger 


N 








9 


5 




2 


2 




78 




y Mezuniyeti 


28,2% 


20,5% 


10,3% 


11,5% 


6,4% 


5,1% 


2,6% 




12,8% 


100,0% 






36,7% 


45,7% 


32,0% 


42,9% 


38,5% 


40,0% 


40,0% 


50,0% 


47,6% 


40,2% 




Toplam 


11,3% 




4,1% 


4,6% 


2,6% 




1,0% 


1,0% 


5,2% 


40,2% 


Toplam 


N 


60 


35 


25 


21 


13 


10 


5 




21 


194 




% Mezuniyeti 


30,9% 


18,0% 


12,9% 


10,8% 


6,7% 


5,2% 


2,6% 




10,8% 


100,0% 






100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 




Toplam 


30,9% 


18,0% 


12,9% 


10,8% 


6,7% 


5,2% 


2,6% 




10,8% 


100,0% 


j Chi-square 






X=7.95 Sd=8 p 


=.433 


p>.01 







Tablo 10, orneklemin lise mezuniyeti-kategori iligkisini gostermektedir. Din egitimi alan 
bireylerin aldiklari egitimin Hz Muhammed'le ilgili metafor iiretmeye yansiyacagi 
varsayilmigti. Ancak chi-square analizi sonuclarma gore lise mezuniyeti ile metafor kategorileri 
arasrnda anlamli iligki tespit edilememigtir (p>.01). Tablo incelendiginde iHL'den mezun 
olanlarm %32.8'i yol gostericiligi tercih ederken diger lise mezunlarmda bu oran ve %28.2'dir. 
Benzer gekilde iHL'den mezun olanlarm %16.4'ii 'ornek' kategorisinde metafor iiretirken bu 
oran diger lise mezunlarmda bu oran %20.5'tir. Yine iHL'den mezun olanlar 'aydinlatici' 
kategorisinde %14.7 oranmda metafor iiretirken bu oran diger lise mezunlarmda %10.3'tiir. 
Buna gore iHL'den mezun olanlar 'yol gosterici' ve 'aydinlatici' kategorilerinde daha fazla 
metafor iiretirken diger lise mezunlari 'ornek' kategorisinde daha fazla metafor uretmiglerdir. 
Diger kategorilerde ise lise mezuniyeti degigkeni acismdan belirgin farklilagmamn olmadigi 
anlagilmaktadir. 
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4. Kur'an Kursu Egitimi Alma Durumu -Metafor Kategorisi ili§kisi 







Tablo 11. Kur'an Kursr 


Egitim 


Alma Du 


rumu -K 


tegoriiliskisi 






Kur'an Kursu 






Egitimi Alma 
durumu 


Yol 
Gostorici 


Ornekligi 


Aydinlatia 


Onder 


Duygusal 
Niteleme 


Ogretici 


Kurt aria 


Anahtar 


Diger 


Toplam 


Egitim N 

KursT 


44 
31,0% 


25 
17,6% 


16 
11,3% 


19 
13,4% 


9 

6,3% 


5 

3,5% 


5 

3,5% 


3 

2,1% 


16 
11,3% 


142 
100,0% 




73,3% 


71,4% 


64,0% 


90,5% 


69,2% 


50,0% 


100,0% 


75,0% 


76,2% 


73,2% 


Toplam 


22,7% 


12,9% 






4,6% 


2,6% 


2,6% 


1,5% 


8,2% 


73,2% 


Egitim N 
Almayan 


16 

30,8% 


10 

19,2% 


17,3% 




4 

7,7% 


5 

9,6% 


0 

,0% 




5 

9,6% 


52 
100,0% 




26,7% 


28,6% 


36,0% 


9,5% 


30,8% 


50,0% 


,0% 


25,0% 


23,8% 


26,8% 


Toplam 




5,2% 




1,0% 




2,6% 


,0% 


,5% 


2,6% 


26,8% 


Toplam N 


60 


35 


25 


21 


13 


10 


5 




21 


194 


Kur'an 


30,9% 


18,0% 


12,9% 


10,8% 


6,7% 


5,2% 


2,6% 


2,1% 


10,8% 


100,0% 




100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


Toplam 


30,9% 


18,0% 


12,9% 


10,8% 


6,7% 


5,2% 


2,6% 


2,1% 


10,8% 


100,0% 


Chi-square 






X=47.55 Sd=8 p=.000 


p<.01 









Tablo 11, drneklemin Kur'an kursu egitimi-kategori iligkisini gostermektedir. Din 
egitimi-ogretimi alan bireylerin aldiklari egitimin Hz Muhammed'le ilgili metafor iiretmeye 
yansiyacagi varsayilmigti. Chi-square analizi sonuclanna gore Kur'an kursu egitimi alma ile 
metafor kategorileri arasrnda anlamli iligki tespit edilmigtir (p<-01). Tablo incelendiginde Kur'an 
kursuna gidenlerin %13.4'ii 'onder' kategorisinde metafor iiretirken Kur'an kursuna 
gitmeyenlerde bu oran %3.8'dir. Bunun yanmda Kur'an kursuna gitmeyenlerin %17.3'ii 
'aydmlatici' kategorisinde metafor iiretirken Kur'an kursuna gidenlerde bu oran %11.3'tur. Yine 
Kur'an kursuna gitmeyenler 'ogretici' kategorisinde %9.6 oranmda metafor iiretirken Kur'an 
kursuna gidenlerde bu oran %3.5'tir. Buna gore Kur'an kursuna gidenler 'onder' kategorisinde 
daha fazla metafor iiretirken Kur'an kursuna gitmeyenler 'aydmlatici' ve 'ogretici' 
kategorilerinde daha fazla metafor uretmisderdir. Diger kategorilerde ise Kur'an kursuna gitme 
degigkeni acismdan belirgin farklilagmamn olmadigi anlagilmaktadir. 
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5. Oznel Dindarhk Algisi -Metafor Kategorisi ili§kisi 







Tab 


o 12. Oznel 


Dindarl 


k Algisi -Kategori I 


ligkisi 














Algisi 


Yol 
Gostorici 


Ornekiri 
igi 


A dinlatici 
y in a id 


Onder 


Duygusal 
Niteleme 


O-retici 
gretici 


Kurt ana 


Anahtar 


Drer 
iger 


Toplam 


Az N 


11 


3 


6 


4 


4 


2 


1 


2 


2 


35 


dmdar Oznel 
o/ o Dindarhk 


31 ' 4% 


8,6% 






11,4% 


5,7% 


2,9% 


5,7% 


5,7% 


100,0% 




18,3% 


8,6% 


24,0% 


19,0% 


30,8% 


20,0% 


20,0% 


50,0% 


9,5% 


18,0% 


Toplam 


5,7% 


1,5% 


3,1% 


2,1% 


2,1% 


1,0% 


,5% 


1,0% 


1,0% 


18,0% 


Dindar N 


47 


32 


17 


17 


9 


8 


3 


2 


17 


152 


Oznel 
% Dindarhk 


30,9% 


21,1% 


11,2% 


11,2% 


5,9% 


5,3% 


2,0% 


1,3% 


11,2% 


100,0% 




78,3% 


91,4% 


68,0% 


81,0% 


69,2% 


80,0% 


60,0% 


50,0% 


81,0% 


78,4% 


Toplam 


24,2% 


16,5% 


8,8% 




4,6% 


4,1% 


1,5% 


1,0% 


8,8% 


78,4% 


Dindar N 


2 


0 


2 


0 


0 


0 




0 


2 


7 


de S il ~ Oznel 
% Dindarhk 


28,6% 


,0% 


28,6% 


,0% 


,0% 


,0% 


14,3% 


,0% 


28,6% 


100,0% 




3,3% 


,0% 


8,0% 


,0% 


,0% 


,0% 


20,0% 


,0% 


9,5% 


3,6% 


Toplam 


1,0% 


,0% 


1,0% 


,0% 


,0% 


,0% 


,5% 


,0% 


1,0% 


3,6% 


Toplam N 


60 


35 


25 


21 


13 


10 


5 


4 


21 


194 


Oznel 
% Dindarhk 


30,9% 


18,0% 


12,9% 


10,8% 


6,7% 


5,2% 








100,0% 




100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


Toplam 


30,9% 


18,0% 


12,9% 


10,8% 


6,7% 


5,2% 


2,6% 


2,1% 


10,8% 


100,0% 


Chi-square 






X=85.28 Sd=16 p=.000 


p<.01 









Tablo 12, orneklemin oznel dindarhk algisi-kategori iligkisini gostermektedir. Oznel 
dindarhk algisinm Hz Muhammed'le ilgili metafor iiretmeye yansiyacagi varsayilmigti. Chi- 
square analizi sonuclarrna gore oznel dindarhk algisi ile metafor kategorileri arasmda anlamh 
ilifjki tespit edilmigtir (p<.01). Tablo incelendiginde az dindar oldugunu dugunenlerin %17.1'i 
'aydmlatici' kategorisinde metafor uretirken dindar oldugunu dugunenlerde bu oran %11.2'dir. 
Benzer gekilde az dindar oldugunu dugunenlerin %11.4'ii 'duygusal niteleme' kategorisinde 
metafor uretirken dindar oldugunu dugunenlerde bu oran %5.9'dur. Bunun yamnda az dindar 
oldugunu dugunenlerin %8.6'si 'ornek' kategorisinde metafor uretirken dindar oldugunu 
dugunenlerde bu oran %21.1'dir. Buna gore az dindar oldugunu diigunenler 'aydmlatici' ve 
'duygusal niteleme' kategorilerinde daha fazla metafor uretirken dindar olarak gorenler 
orneklik kategorisinde daha fazla metafor uretmisderdir. Diger kategorilerde ise oznel dindarhk 
algisi degigkeni acisindan belirgin farkhlagmamn olmadigi anlagilmaktadir. Bu anlamda 
kendisini dindar olarak goren katihmcilarm Hz Muhammed'in ornekligini on plana cikararak 
somut bir model tasavvur ederken kendisini daha az dindar gorenlerin aydmlatma ve duygusal 
niteleme gibi daha soyut konularda metafor iiretmeye yoneldikleri anlagilmaktadir. Kendisini 
dindar olarak gorenlerin peygamberi hayatlarinda takip edilecek pratik bir model olarak 
algiladiklari ifade edilebilir. 
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6. Aile Dindarhk Algisi -Metaf or Kategorisi ili§kisi 







T 


bio 13. Aile 


Dindar 


ik Algisi -Kategori 


liskisi 










Kategori 




Algisi 


Yol 
Gosterici 


Ornek 


A dinlatia 
y maici 


Onder 


Duygusal 
Niteleme 


6-retici 
gre ici 


Kurt ana 


Anahtar 


Drer 
iger 


Toplam 


Az N 


10 


3 


8 


4 


4 


3 


2 


0 


6 


40 


dindar ^.^ 

% Dindarhk 


25,0% 


7,5% 


20,0% 


10,0% 


10,0% 


7,5% 


5,0% 


,0% 


15,0% 


100,0% 




16,7% 


8,6% 


32,0% 


19,0% 


30,8% 


30,0% 


40,0% 


,0% 


28,6% 


20,6% 


Toplam 


5,2% 


1,5% 


4,1% 


2,1% 


2,1% 


1,5% 


1,0% 


,0% 


3,1% 


20,6% 


Dindar N 


43 


28 


16 


16 


8 


7 


2 


3 


14 


137 


Aile 
<y o Dindarhk 


31,4% 


20,4% 


11,7% 


11,7% 


5,8% 


5,1% 


1,5% 


2,2% 


10,2% 


100,0% 




71,7% 


80,0% 


64,0% 


76,2% 


61,5% 


70,0% 


40,0% 


75,0% 


66,7% 


70,6% 


Toplam 


22,2% 


14,4% 






4,1% 


3,6% 


1,0% 


1,5% 


7,2% 


70,6% 


Dindar N 


7 




1 


1 


1 


0 




1 


1 


17 


de S U ~~ Aile 

% Dindarhk 


41,2% 


23,5% 


5,9% 


5,9% 


5,9% 


,0% 


5,9% 


5,9% 


5,9% 


100,0% 




11,7% 


11,4% 


4,0% 


4,8% 


7,7% 


,0% 


20,0% 


25,0% 






Toplam 


3,6% 


2,1% 


,5% 


,5% 


,5% 


,0% 


,5% 


,5% 


,5% 




Toplam N 


60 


35 


25 


21 


13 


10 


5 


4 


21 


194 


Aile 
% Dindarhk 


30,9% 


18,0% 


12,9% 


10,8% 


6,7% 


5,2% 








100,0% 




100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


100,0% 


Toplam 


30,9% 


18,0% 


12,9% 


10,8% 


6,7% 


5,2% 


2,6% 


2,1% 


10,8% 


100,0% 


Chi-square 






X=64.63 


Sd=16 


p=.000 


p<.01 









Tablo 13, orneklemin aile dindarhk algisi-kategori iligkisini gostermektedir. Aile 
dindarhk algisrnm Hz Muhammed'le ilgili metafor uretmeye yansiyacagi varsayilmigti. Chi- 
square analizi sonuclarrna gore oznel dindarhk algisi ile metafor kategorileri arasmda anlamh 
iligki tespit edilmigtir (p<.01). Tablo incelendiginde ailesini dindar oldugunu dugunenlerin 
%31.4'ii 'yol gosterici' kategorisinde metafor iiretirken az dindar oldugunu dugunenlerde bu 
oran %25.0'dir. Benzer gekilde dindar oldugunu dugunenlerin %20.4'ii 'ornek' kategorisinde 
metafor iiretirken az dindar oldugunu dugunenlerde bu oran %7.5'tir. Bunun yamnda az dindar 
oldugunu dugunenlerin %20.0'i 'aydmlatici' kategorisinde metafor iiretirken dindar oldugunu 
dugunenlerde bu oran %11.7'dir. Benzer gekilde az dindar oldugunu du§unenlerin %10.0'i 
'duygusal niteleme' kategorisinde metafor iiretirken dindar oldugunu dugiinenlerde bu oran 
%5.8'dir. Buna gore az dindar oldugunu dugiinenler 'aydmlatici' ve 'duygusal niteleme' 
kategorilerinde daha fazla metafor iiretirken dindar olarak gorenler 'yol gosterici' ve 'orneklik' 
kategorisinde daha fazla metafor iiretmiglerdir. Diger kategorilerde ise aile dindarhk algisi 
degigkeni acismdan belirgin farkhlagmamn olmadigi anlagilmaktadir. Tablo 12'de oldugu gibi 
ailesini dindar olarak goren katihmcilarm Hz Muhammed'in ornekligini on plana cikararak 
somut bir model tasavvur ederken kendisini daha az dindar gorenlerin aydmlatici ve duygusal 
niteleme gibi daha soyut konularda metafor uretmeye yoneldikleri anlagilmaktadir. 
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sonuc 

Her toplum ve her birey kendi peygamber algisim olugturur. Kigilerin kendi ilgi ve 
yeteneklerine olciisunde, gecirdikleri ya§antilar dogrultusunda olugturduklan bireysel ogeler 
vardir. Kigilerin kendi yagantilan, birikimleri ve ilgileri gibi oznel yagantilar soz konusu oldugu 
icin diinyada ne kadar insan varsa o kadar Peygamber anlayiginin oldugu soylenebilir. Bu 
ogelerin tespit edilmesi kigilik ve din psikologlarrna diigen bir gorevdir. Bireysel ogeler kigilerin 
peygamber anlayiglarmrn tek tek, yani bireysel olarak incelenmesi yoluyla belirlenebilir. 

insanlarm bir olgu, nesne ya da kavrama yonelik algilarma dogrudan ulagmak zordur. 
Bireylerin algilarma ve zihinsel imgelerine ulasjnak icin guclii bir arac olan metaforlar 
kullamlabilir. Bu dogrultuda, bu aragtirmada universite ogrencilerinin Hz Muhammed'e 
yonelik algilarmi metaforlar araciliyla ortaya koymak ve geligtirdikleri metaforlari ortak 
ozelliklerine gore kavramsal kategorilerde toplamak amaclanmigtir. Aragtirma sonuclarma gore 
katilimcilar Hz Muhammed'e yonelik 53 farkli metafor geligtirmiglerdir. Geligtirilen bu 
metaforlar 'yol gosterici', 'ornek', 'aydmlatici', 'onder', 'duygusal niteleme', 'ogretici', 
'kurtarici', 'anahtar' ve 'diger' olmak iizere toplam 9 kategoride toplanmigtir. Bu kategorilerin 
degigkenlerle iligkisine bakildigmda fakiilte degigkeni acismdan ilahiyat ogrencileri 'orneklik', 
'aydmlatici' ve 'ogretici' kategorilerinde daha fazla metafor iiretirken sosyal hizmet ogrencileri 
'onder' ve 'diger' kategorilerinde daha fazla metafor iirettigi gorulmektedir. Diger kategorilerde 
ise fakiilteler arasi belirgin farklilagmanm olmadigi anla§ilmaktadir. Bu anlamda yiiksek 
ogrenimde din egitimi almanm metafor iiretme cegitliligini azalttigi, alman egitimin etkisiyle 
belirli kategorilerde yogunlagma ortaya cikarirken yiiksek ogretimde din egitimi almamig 
olmanm Hz Muhammed'le ilgili metafor iiretme ce§itliligini arttirdigi gozlenmektedir. 

Cinsiyet degigkeni acismdan ise kiz ogrenciler 'ornekligi' kategorinde daha fazla 
metafor iiretirken erkek ogrenciler 'ogretici' kategorisinde daha fazla metafor uretmiglerdir. 
Lise mezuniyet durumuna gore de iHL'den mezun olanlar 'yol gosterici' ve 'aydmlatici' 
kategorilerinde daha fazla metafor iiretirken diger lise mezunlari 'ornekligi' kategorisinde daha 
fazla metafor uretmisderdir. Kur'an kursu egitimi alma durumu degerlendirildiginde ise Kur'an 
kursuna gidenler 'onderlik' kategorisinde daha fazla metafor iiretirken Kur'an kursuna 
gitmeyenler 'aydmlatici' ve 'ogretici' kategorilerinde daha fazla metafor uretmiglerdir. 

Yine aragtirma sonuclarma gore oznel dindarlik algisma gore az dindar oldugunu 
diigiinenler 'aydmlatici' ve 'duygusal niteleme' kategorilerinde daha fazla metafor iiretirken 
dindar olarak gorenler 'orneklik' kategorisinde daha fazla metafor uretmisderdir. Diger 
kategorilerde ise oznel dindarlik algisi degigkeni acismdan belirgin farklilagmamn olmadigi 
anlagilmaktadir. Bu anlamda kendisini dindar olarak goren katilimcilarm Hz Muhammed'in 
'ornekligini' on plana cikararak somut bir model tasavvur ettikleri, buna kar§m kendisini daha 
az dindar gorenlerin 'aydmlatici' ve 'duygusal niteleme' gibi daha soyut konularda metafor 
iiretmeye yoneldikleri anlagilmaktadir. Kendisini dindar olarak gorenlerin peygamberi 
hayatlarinda takip edilecek pratik bir model olarak algiladiklari ifade edilebilir. Ayrica aile 
dindarlik algisma gore ailesinin az dindar oldugunu diigiinenler, 'aydmlatici' ve 'duygusal 
niteleme' kategorilerinde daha fazla metafor iiretirken, ailesini dindar olarak gorenler 'yol 
gosterici ve 'orneklik' kategorilerinde daha fazla metafor uretmi§lerdir. 
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